
近日，德华兔宝宝组织管理团队赴欧洲考

察，旨在通过工厂考察、成果展示和行业交流，

吸取国际前沿经验，把握全球家居市场新机遇。

为总结此次学习成果并探讨企业战略，公司迅

速召开“德国科隆展及欧洲考察专题座谈会”。

座谈会上，考察成员分享了在设计理念、

产品开发以及展厅搭建等方面的收获，深入分

析国内外市场的差异，并探讨了品牌出海、研

发强度提升及参展规划优化的方向。与会成

员分析了欧洲家居行业的先进理念和独特模

式，深入探讨了欧洲企业在产品开发逻辑性与

故事性方面的经验，并提出加大定制产品的研

发力度，优化产品设计等建议，以提升兔宝宝

的市场竞争力。与此同时，针对未来的品牌国

际化战略，与会成员提出了一系列举措：强调

联合上下游企业，推进“板纸一体化”项目；整

合产业链资源，确保产品在国际市场的差异化

和高品质。此外，参与国际知名展会是展示品

牌实力的重要途径。会议要求在特装展位设

计上与国际一流品牌对标，通过专业讲解与创

新展示，传递兔宝宝的品牌价值。网站方面，

需全面优化英文网站，提升海外客户信息获取

的便利性；并利用社交媒体，扩大品牌影响力；

建立国际客户数据库，实现精准营销。

展会策略方面，会议指出：需结合供应链

企业共同打造产业生态展示区，以互动的方式

展示生产流程和协同效应；需确保参展人员受

过专业培训，以营造高端洽谈氛围，推动国际

合作的拓展。针对提升品牌国际地位，会议强

调：深入了解国际市场对兔宝宝品牌的认知与

评价，通过数据分析明确品牌的优势与劣势，

进行相应的战略调整；同时，兔宝宝将重点推

广多功能产品及特色芯材产品，努力形成差异

化竞争优势，迎接国际市场挑战。

兔宝宝总经理陆利华强调，此次考察是兔

宝宝迈向国际化重要一步，公司将不断吸收前

沿理念，明确发展方向，坚定科技创新决心，持

续优化产品研发体系，重点围绕绿色环保与智

能制造。

丁鸿敏董事长总结认为，品牌出海面临机

遇与挑战，公司需重视营销多元化，优化展会

参与策略，提升产品品质和服务，夯实品牌出

海动力，并积极寻求政府合作，获取更多支持。

此次专题座谈会，不仅总结了兔宝宝的国

际经验，更为企业的战略发展指明新的方向。

展望未来，兔宝宝将以此次交流成果为基础，

深化国际合作，推动品牌年轻化与国际化进

程，迈向具有国际竞争力的家居品牌新篇章。

学经验 拓视野 谋发展
国际化战略，借力欧洲考察推动品牌全球发展

1998年的金融危机，兔宝宝品牌在复杂的

经济环境中迅速崛起，让我印象深刻。当我第

一次触摸到兔宝宝的板材时，细腻的肌理和清

新的木香让我感受到木作的温度。作为一名

建材行业的经营者，我始终秉持“精益求精、追

求品质”的理念，与兔宝宝共同书写上海的发

展故事。

创业初期，兔宝宝以环保建材为旗帜，引

领行业标准。随着市场的发展，我们不断跟随

兔宝宝的脚步，学习板材的迭代升级，深入理

解每块板材的品质标准、甲醛释放量及封边工

艺的精密度。2007年，兔宝宝上市两周年，我

选择坚定守护上海市场。在竞争日益激烈的

环境中，始终秉承合作共赢的原则，坚持开放

式竞争，因为我相信，兔宝宝的环保实力和产

品品质足以赢得消费者的肯定。市场拓展过

程中，我们一直贯彻“渠道为王”的核心策略，

以维持市场价格体系和区域秩序的稳定。

2015年市场价格混战，为巩固兔宝宝品牌形象

我们及时构建起区域保护和价格管控机制“防

护墙”。面对当年的市场竞争，我们采取了一

系列创新措施，包括对经销商进行分级认证，

建立统一的价格指导体系，并采用“一镇一策”

的招商模式，严格控制经销商的数量与质量，

确保培训和退出机制的完善。这些举措有效

维护了兔宝宝在区域市场的竞争地位。

经过 27年的努力，我们的经销体系实现了

质的飞跃：从最初的直营门店到如今覆盖上海

的立体化经销网络，形成了包括 5家核心经销

商、60余家战略合作门店及逾 100个销售终端

的强大网络，年出货量突破 5亿大关。这不仅

是对我们努力的认可，更是健康可持续渠道生

态的体现。回顾这段旅程，我感恩命运的馈

赠。让我从一名怀揣梦想的新人，成长为负责

大区发展的经营者。兔宝宝不仅为我提供了

事业的平台，还赋予了我对“家”的深刻理解。

作为女性经营者，我尤其珍视兔宝宝“让家更

好”的理念。当年轻妈妈安心抚摸我们板材的

环保性能时，我愈发坚定将健康与美好传递下

去的使命。兔宝宝让我在商业世界中保持女

性特有的温度与细腻，这段事业早已成为我生

命中不可或缺的一部分。

在新的起点上，我期待与兔宝宝携手——

以环保匠心守护万家灯火，以创新设计妆点美

好生活，共同书写更多关于“家”的动人故事。

编者按：在兔宝宝上市 20 周年庆典上，

来自全国各地的合作伙伴共同回顾了与公

司的成长历程。来自上海的经销商：冯如

月，通过与兔宝宝 27年的合作故事，为我们

展现了品牌与经销商的深厚情谊与合作成

果。这不仅是兔宝宝与合作伙伴之间情谊的

缩影，更是共同奋斗、共创辉煌的典范体现。

多措并举 筑牢安全生产线
6月 26日，德华兔宝宝为期近一个月的第

24 个安全生产月系列活动圆满落幕。此次活

动，兔宝宝以高度的社会责任感与企业担当，

积极响应国家安全生产倡议，全面启动安全管

理提升行动，开展了一系列形式多样、内容丰

富的安全生产活动，活动共400余人参加。

安全生产月启动之初，兔宝宝迅速行动，

在公司各区域广泛放置安全宣传展架，并在各

园区大屏幕循环播放，迅速掀起安全宣传热

潮，营造浓厚的安全生产氛围。在兔宝宝安环

与设动部的统筹协调下，各分子公司紧密联

动，携手洛舍镇消防中队和安监站等专业单

位，开展了一系列安全教育与应急培训，切实

筑起生命安全与健康屏障，为企业发展奠定稳

固根基。6月 17日，兔宝宝武康园区举办的消

防应急救援及演练活动通过模拟火灾场景，消

防专家亲身指导，帮助员工进一步提升紧急情

况应对能力。6月 18日、23日、26日，在武康园

区、浙江裕丰智能家居产业园、乾元家居产业

园依次开展心肺复苏等健康培训，专业医护人

员现场演示，指导员工科学进行心肺复苏操，

确保每位参训人员都能熟练掌握急救技能要

点。同时，6月 12日，德清（中国）木业文化产

业园开展了消防安全实战演练活动，演练以模

拟火灾现场、科学扑灭火灾的方式展开，帮助

园区人员提高安全意识和应急处理能力。

活动圆满收官，但安全行动始终是企业常

态化工作之一。公司一直将安全生产视为企

业发展的基石，秉持“安全第一、预防为主”理

念，持续深化安全管理体系改革，强化安全培

训与资源配置，并通过定期组织实战化应急演

练等系列工作，确保安全措施落地生效。

通讯员 陈赞

德华开展6月安全生产月系列活动

在家居定制行业变革加速、消费者需

求多元化的背景下，兔宝宝易装定制（简称

“易装定制”）顺应市场趋势，全面升级品牌

形象与服务。此次升级涵盖品牌标识、门

店形象、产品展示及品质保障等多个方面。

品牌 logo作为品牌形象的核心，承载着公

司理念与价值。此次升级，在原有 logo基
础上加入“定制”二字，明确传达品牌的专

业定位，同时规范市场对易装定制的视觉

认知。门头是门店的“第一印象”，直接影

响消费者的选择。新门头以“易装定制”为

核心展示内容，简洁传达门店的专业属性；

设计上采用现代简约配色，即使在繁华商

业街或新兴社区，亦具备视觉冲击力。升

级后，店内广宣全新展现兔宝宝易装定制

的核心优势，基材墙展示各类环保基材，荣

誉墙诉说品牌的历年成就，“易管家服务”

和“四易三省”标准，突显品牌的独特优势。

这不仅是空间设计的升级，更是对兔宝宝

易装定制品牌实力的深刻诠释。为维护消

费者权益，易装定制全新升级了七大防伪

体系，简单操作即可快速验证产品真伪，确

保消费者“买得放心，用得安心”。易装定

制的全面升级，不仅提升了品牌竞争力，也

增强了市场辨识度与消费者信任。公司将

继续秉持“以品质为核心，以消费者需求为

导向”的发展理念，为消费者提供更多个

性、品质的家居定制解决方案。

通讯员 沈照婷

本报改版了。

亲爱的同事、合作伙伴、消费者、读者

朋友，见字如面。在兔宝宝上市 20周年这

一具有特殊意义的时刻，为顺应信息时代

的快速发展，提高信息时效性与宣传效果，

公司决定将原《德华报》月刊改版为周刊，

以提升您的阅读体验。改版后的《德华报》

将在多方面进行全面升级，每周通过电子

报推出，实现数字化传播；纸质报覆盖公司

办公区域、行业展会、合作场所等。同时，

我们将整合强化采编力量，构建一支专业、

高效、活跃的通讯员队伍。内容上，我们将

拓展内容范畴，深度融入经销商、供应商等

资讯，全方位展现企业生态，契合公司宣传

工作的战略要求。我们设置了丰富的栏

目，从企业运营的各个方面为您呈现丰富

的资讯。我们诚邀全体员工与合作伙伴积

极投稿，分享您的故事与见解，让《德华报》

成为我们共同的交流、展示的平台，您的参

与将帮助我们更好地传递企业精神与价值

观，致力于打造专业、悦读的报纸。让我们

一起在新的征程上，携手共进，共同书写德

华新的篇章！

冯如月：以梦为马 不负德华
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